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Une campagne 360" d’envergure pour booster N '
la visibilité de la marque. Une vaste conqueéete Mg age cn. b L e

des médias (spots telé, affichage, digital) AN T | dEee il
dans des lieux emblématiques a Paris pour

revendiquer 'empowerment des femmes.
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Une operation 360°
autour du sport,
de I'art et de la solidarite
au coeur de Paris,
une veritable
opportunite de visibilite
et d’expression.
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Lopportunite d’etre
présent au bon moment
au bon endroit et
de faire decouvrir
de maniere inédite,
toutes les nouveauteés
de la marque et ses
produits saisonniers.

Passer du e-commerce
au retail physique pour

créer de l'interactivite Des présentations et démonstrations
avec les clients. en exclusivite des differentes
Une decouverte ludique gammes de produits. Des opportuniteés
des produits et une evenementielles a travers des
sensibilisation forte campagnes d’influence et avec les S
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au zéro deéchet. meilleurs clients de Beaugrenelle.
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Valoriser sa marque et / ou son concept

avec des bout
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Une annonce d’ouverture de boutique
insolite grace a un immense covering
dans I’Atrium de Beaugrenelle
pendant 1 mois pour amplifier

la campagne de communication. APSYS
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Une marque
Ingénieuse et creative
qui renforce son
positionnement retail
grace a I’ephemere.
La clé ? Realiser des
activations pop-up lors

de plusieurs temps
forts dans I'année.

La collection by :
une boutique entierement equipée,
cles en main pour des concepts _—
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Innovants dedies a I'ephemere. ERANDEN
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Incubateur d’innovations locales
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AMAZON PRIME - AMORINO « ATELIER DE FAMILLE « AUDI - BENSIMON - CABAIA « CITROEN - CODAGE - COMPAGNIE
DE CALIFORNIE * CREDIT AGRICOLE « DEVIALET * DIOR * DYSON « EMMA & CHLOE « ENVOUTHE « FLOTTE CHANEL
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